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Ενότητα 12:   
 

 Παρουςίαςη νέων προϊόντων ςτην 
αγορά (2) 

 
Δξ. Δεκήηξεο Μπειηάο  
Επίθνπξνο Καζεγεηήο  
Τκήκα Δηνίθεζεο Επηρεηξήζεωλ 
Παλεπηζηήκην Θεζζαιίαο  
 



Σκοποί ενότητας 

Η δωδέθαηε ελόηεηα αλαθέξεηαη ζηε δνθηκή 
πξνϊόληνο ζηελ αγνξά θαη ζην πνηνη παξάγνληεο 
επεξεάδνπλ ην ξπζκό δηάρπζεο θαη ηελ απνδνρή 
ηωλ λέωλ πξνϊόληωλ από ηνπο θαηαλαιωηέο. 



Παρουσίαση μέωμ προϊόμτωμ στημ αγορά Πωλήσεις στη διάρκεια 

του κύκλου ζωής για τρεις τύπους προϊόμτος (προϊόμ που 

αγοράζεται μια φορά, σε αραιά χρομικά διαστήματα, συχμά). 



Παρουσίαση μέωμ προϊόμτωμ στημ 

αγορά 
Δνθηκέο Πξωηνηύπωλ. 

 

–Η κέζνδνο ηεο απιήο ηεξάξρεζεο. 

–Η κέζνδνο ηεο ζύγθξηζεο θαηά δεύγε. 

–Η κέζνδνο ηεο κνλαδηθήο βαζκνιόγεζεο. 

 

•Δνθηκή ηνπ πξνϊόληνο ζηελ αγνξά. 



Παρουσίαση μέωμ προϊόμτωμ στημ αγορά 

Δνθηκή θαηαλαιωηηθώλ αγαζώλ ζηελ αγνξά. 

 

•Έξεπλα πωιήζεωλ ζε θύκαηα. 

•Πξνζνκνίωζε δνθηκήο ζηελ αγνξά. 

•Ειεγρόκελε δνθηκή ζηελ αγνξά. 

•Τειηθέο δνθηκέο ζηελ αγνξά. 



Παρουσίαση νέων προϊόντων στην 

αγορά 
Απνθάζεηο γηα δνθηκαζηηθέο αγνξέο. 

 

•Σε πόζεο πόιεηο ζα γίλεη ε δνθηκή; 

•Πνηεο πόιεηο; 

•Δηάξθεηα ηεο δνθηκήο; 

•Πνηεο πιεξνθνξίεο; 

•Πνηεο ελέξγεηεο πξέπεη λα γίλνπλ; 



Παρουσίαση μέωμ προϊόμτωμ στημ 

αγορά 
Επηινγή ηνπ θαηάιιεινπ ρξόλνπ εηζόδνπ ζηελ 
αγνξά. 

 

•Η εηαηξεία έρεη ηξεηο επηινγέο: 

 

–Να κπεη πξώηε ζηελ αγνξά. 

–Να κπεη ηαπηόρξνλα κε ηνλ άιιν. 

–Να κπεη θαζπζηεξεκέλα. 



Παρουσίαση μέωμ προϊόμτωμ στημ αγορά 

Κξηηήξηα γηα ηελ επηινγή αγνξώλ γηα ζηαδηαθή 
εμάπιωζε. 

 

•Η δπλακηθόηεηα θάζε αγνξάο. 

•Η θήκε πνπ έρεη ε εηαηξεία ζηελ πεξηνρή. 

•Τν θόζηνο ηεο δηνρέηεπζεο ηνπ πξνϊόληνο. 

•Τν θόζηνο ηωλ κέζωλ επηθνηλωλίαο. 



Παρουσίαση μέωμ προϊόμτωμ στημ αγορά 

 

Η δηαδηθαζία απνδνρήο από ηνλ θαηαλαιωηή. 

 

Απνδνρή είλαη ε απόθαζε ελόο αηόκνπ λα γίλεη 
ηαθηηθόο ρξήζηεο ελόο πξνϊόληνο. 



Παρουσίαση μέωμ προϊόμτωμ στημ αγορά 

Φάζεηο ηεο δηαδηθαζίαο απνδνρήο: 

 

•Επίγλωζε. 

•Ελδηαθέξνλ. 

•Αμηνιόγεζε. 

•Δνθηκή. 

•Απνδνρή. 



Παρουσίαση μέωμ προϊόμτωμ στημ αγορά  

Κατηγοριοποίηση τωμ αποδεκτώμ (καιμοτόμοι, πρώιμοι αποδέκτες, 

πρώιμη πλειοψηφία, όψιμη πλειοψηφία, αργοπορημέμοι). 
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Σαο επραξηζηώ γηα ηελ πξνζνρή ζαο !!! 

 

 


