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Σκξπξί εμόςηςαπ 

Η έλαηε ελόηεηα παξνπζηάδεη ην πώο νη 
θαηαλαισηέο αληηιακβάλνληαη θαη αμηνινγνύλ ηηο 
ηηκέο, κε πνην ηξόπν νξίδνληαη νη ηηκέο, πώο 
πξνζαξκόδνληαη, πόηε πξέπεη κηα επηρείξεζε λα 
αιιάδεη ηηο ηηκέο θαη πόηε λα αληηδξά ζηελ αιιαγή 
ηεο ηηκήο ελόο αληαγσληζηή. 



Αμάπςσνη ρςοαςηγικώμ και 

ποξγοαμμάςωμ ςιμξλόγηρηπ 
 

Συνώνυμα της τιμής. 
 
•Δλνίθην. 
•Γίδαθηξα. 
•Ακνηβή. 
•Κόκηζηξν. 
•Τέινο. 
•Γηόδηα. 
•Αζθάιηζηξν. 
•Τηκεηηθή ακνηβή. 
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ποξγοαμμάςωμ ςιμξλόγηρηπ 
Σπλώλπκα ηεο ηηκήο. 

 

•Δηδηθή εηζθνξά. 

•Γσξνδνθία. 

•Ακνηβή γηα ππεξεζίεο. 

•Μηζζόο. 

•Πξνκήζεηα. 

•Ηκεξνκίζζην. 

•Φόξνο. 
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Σπλεζηζκέλα ιάζε ηηκνιόγεζεο. 

 

•Υπνινγίδνπκε ηα ζηνηρεία ηνπ θόζηνπο καο θαη 
πξνζζέηνπκε ηα παξαδνζηαθά πεξηζώξηα θέξδνπο 
ηνπ θιάδνπ καο. 

•Οη ηηκέο δελ αλαζεσξνύληαη αξθεηά ζπρλά ώζηε 
λα αληαπνθξίλνληαη ζηηο αιιαγέο πνπ ζπκβαίλνπλ 
ζηελ αγνξά. 
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Σπλεζηζκέλα ιάζε ηηκνιόγεζεο 

 

•Οη ηηκέο νξίδνληαη αλεμάξηεηα από ην ππόινηπν 
κείγκα ηνπ κάξθεηηλγθ θαη όρη σο αλαπόζπαζην 
ζηνηρείν ηεο ζηξαηεγηθήο ηνπνζέηεζεο ζηελ αγνξά. 

 

•Οη ηηκέο δε δηαθέξνπλ αξθεηά αλάκεζα ζηα 
δηαθνξεηηθά πξντόληα, ζηα ηκήκαηα ηεο αγνξάο, ζηα 
θαλάιηα δηαλνκήο, θαη ζηηο αγνξαζηηθέο πεξηζηάζεηο. 
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Χπρνινγία ησλ θαηαλαισηώλ θαη ηηκνιόγεζε: 

 

•Τηκέο αλαθνξάο. 

 

•Σπζρεηηζκνί ηηκήο θαη πνηόηεηαο. 

 

•Γεθαδηθέο θαηαιήμεηο ηηκώλ. 
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Πηζαλέο ηηκέο αλαθνξάο θαηαλαισηώλ 

•“Γίθαηε ηηκή ”. 

•Τππηθή ηηκή. 

•Η πην πξόζθαηε ηηκή πνπ πιεξώζεθε. 

•Αλώηεξε απνδεθηή ηηκή. 

•Καηώηεξε απνδεθηή ηηκή. 

•Αληαγσληζηηθέο ηηκέο. 

•Η αλακελόκελε κειινληηθή ηηκή. 

•Η ζπλεζηζκέλε ηηκή κεηά ηελ έθπησζε. 
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Υπαηληγκνί ηηκώλ 

 

•“από αξηζηεξά πξνο ηα δεμηά ” ($299 αληί γηα 
$300). 

•Αληίιεςε έθπησζεο αλ ε θαηάιεμε είλαη 
πεξηηηόο αξηζκόο. 

•Αληίιεςε αμίαο αλ ε θαηάιεμε είλαη δπγόο 
αξηζκόο. 

•“Δθπηώζεηο” γξακκέλν δίπια ζηελ ηηκή. 
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Πόηε ρξεζηκνπνηνύληαη νη ππαηληγκνί 
ηηκώλ. 
 
•Οη πειάηεο δελ αγνξάδνπλ ζπρλά ην 
πξντόλ. 
•Οη πειάηεο είλαη θαηλνύξγηνη. 
•Οη ηηκέο πνηθίιινπλ αλάινγα κε ηελ 
επνρή. 
•Η πνηόηεηα ή ηα κεγέζε δηαθέξνπλ από 
θαηάζηεκα ζε θαηάζηεκα. 
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Σηάδην 1: Δπηινγή ηνπ ζηόρνπ ηεο ηηκνιόγεζεο. 

 

•Δπηβίσζε. 

•Μεγηζηνπνίεζε ησλ θεξδώλ. 

•Μεγηζηνπνίεζε κεξηδίνπ αγνξάο. 

•Μεγηζηνπνίεζε μαθξίζκαηνο ηεο αγνξάο. 

•Ηγεζία ζηελ πνηόηεηα ηνπ πξντόληνο. 
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Σηάδην 2: Πξνζδηνξηζκόο ηεο δήηεζεο: 

 

•Δπαηζζεζία σο πξνο ηελ ηηκή. 

 

•Δθηίκεζε ησλ θακππιώλ ηεο δήηεζεο. 

 

•Διαζηηθόηεηα ηεο δήηεζεο σο πξνο ηελ ηηκή. 
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Σηάδην 3: Δθηίκεζε ηνπ 
θόζηνπο: 
 
•Δίδε θόζηνπο. 
•Σσξεπηηθή παξαγσγή. 
•Κνζηνιόγεζε κε βάζε ηηο 
δξαζηεξηόηεηεο. 
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Σηάδην 4: Δπηινγή ηεο κεζόδνπ ηηκνιόγεζεο. 

 

•Τηκνιόγεζε κε πξνζαύμεζε επί ηνπ θόζηνπο. 

•Τηκνιόγεζε κε βάζε έλα ζηόρν απόδνζεο. 

•Τηκνιόγεζε κε βάζε ηελ αληηιεπηή άμηα. 

•Τηκνιόγεζε “επθαηξηώλ”. 

•Τηκνιόγεζε κε βάζε ηελ επηθξαηνύζα ηηκή. 

•Τηκνιόγεζε ηύπνπ δεκνπξαζίαο . 
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Τηκνιόγεζε επθαηξηώλ. 
 
•Γελ εμαληιείηαη ζηνλ θαζνξηζκό ρακειόηεξεο ηηκήο. 
Αλαζρεδηαζκόο ιεηηνπξγηώλ γηα ηελ παξαγσγή ρακεινύ 
θόζηνπο ρσξίο λα κεηώλεη ηελ πνηόηεηα. 
•Καζεκεξηλά ρακειή ηηκνιόγεζε (EDLP) – ζηαζεξή 
ρακειή ηηκή κε ειάρηζηεο ή θαζόινπ πξνζσξηλέο 
εθπηώζεηο. 
•Κπκαηλόκελε ηηκνιόγεζε (high-low pricing) – 
πςειόηεξεο ηηκέο ζε θαζεκεξηλή βάζε κε ζπρλέο 
πξνσζήζεηο. 
•Σπρλέο πξνσζήζεηο θνζηίδνπλ θαη δηαβξώλνπλ ηελ 
εκπηζηνζύλε. 
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Δπηθξαηνύζα ηηκή (going rate pricing). 

 

•Βαζίδεηαη ζηηο ηηκέο ησλ αληαγσληζηώλ. 

•Οιηγνπσιηαθνύο θιάδνπο κε θνηλό αγαζό. 

•Κόζηνο δύζθνιν λα κεηξεζεί. 

•Αληίδξαζε ησλ αληαγσληζηώλ αβέβαηε. 
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Τφπου δημοπραςίασ. 

 

•Αγγλικοφ τφπου (αυξανόμενεσ). 

•Ολλανδικοφ τφπου (μειοφμενεσ). 

•Σφραγιςμζνεσ προςφορζσ. 
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Σηάδην 5: Δπηινγή ηεο ηειηθήο ηηκήο. 

 

•Η επίδξαζε άιισλ δξαζηεξηνηήησλ ηνπ 
κάξθεηηλγθ. 

•Οη πνιίηηθεο ηηκνιόγεζεο ηεο εηαηξείαο. 

•Τηκνιόγεζε κε ζπκκεηνρή ζηα θέξδε θαη ηνπο 
θίλδπλνπο. 

•Ο αληίθηππνο ηεο ηηκήο ζε ηξίηνπο. 
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Σηξαηεγηθέο πξνζαξκνγήο ηεο ηηκήο: 

 

•Γεσγξαθηθή ηηκνιόγεζε. 

•Δθπηώζεηο/επηδνηήζεηο. 

•Πξνσζεηηθή ηηκνιόγεζε. 

•Γηαθνξνπνηεκέλε ηηκνιόγεζε. 
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Ταθηηθέο πξνσζεηηθήο ηηκνιόγεζεο. 
 
• Τηκνιόγεζε πξντόληνο-θξάρηε. 
• Τηκνιόγεζε γηα εηδηθά γεγνλόηα. 
• Δθπηώζεηο γηα πιεξσκή κεηξεηνίο. 
• Φξεκαηνδόηεζε κε ρακειό επηηόθην. 
• Μεγαιύηεξεο πξνζεζκίεο εμόθιεζεο. 
• Δγγπήζεηο θαη ζπκβόιαηα ηερληθήο 
εμππεξέηεζεο. 
• Χπρνινγηθή έθπησζε. 
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Σαο επραξηζηώ γηα ηελ πξνζνρή ζαο !!! 

 

 


