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2KOTIOl EvVOTNTAC

H evamm evomta mapovowalel TO TtwC Ol
KatavaAwTee avridaupavovtal kat afloAoyovv Tig
TIUEG, UE TO0 TPOTO opldovial Ol TIUEC, TTWC
nipooapuolovtal, TOTE TPETEL U0l ETTYEIPNON VA
aAAAdeL TIC TIUEC KAl TTOTE VA AVTIOPA OTNV AAAQYT)
NG TIUNC EVOC AVTAYWVIOTH).



Avamntuén otpatnyikwy Kal
MPOYPAHUUATWY TIHOAOYNONG

Suvevoud Tnc TIun .

«Evoixkio.
«AlOaKTpa.
«Apo1fn.
«Kouiotpo.
«Teloc.

«A100101.
*Ao(paAOTPO.
«Twunmkn aupoipn.



Avamntuén otpatnyikwy Kal
MPOYPAHUUATWY TIHOAOYNONG
2VVOVLUA TNG TIUNC.

«E101kn e1ogpopa.
*AwpPoooKIiaL.

«Apo11 yia vinpeoiec.
«M1o0O0c.

IIpounBela.
«Huepouiobho.

«dopoc.



Avamntuén otpatnyikwy Kal
MPOYPAHUUATWY TIHOAOYNONG
dvvnoiopeva Aadn tipoAoynong.

*Y7T0AOY1{OVE TA OTOLYELA TOV KOOTOUC Lag Kal
npooOeToLUE TA TTAPAOOCIAKA TTEPIOWPIA KEPOOUC
TOV KAQOOV L.

«O1 TuEC Oev avabempovVTAL APKETA CUYVA WOTE
VA AVTATIOKPIVOVTOAL OTIC AAAAYEC TTOV oLUPaivouy
oTNnV ayopda.



Avamtuén oTpatnyikwy Kat
MTPOYPAUHATWY TIHOAOYNONG
dvvnOwoueva Aadn ipoAoynongc

«O1 Tipeg opidovTal aveEapTnTa Ao TO VITOAOTO
UETYLLOL TOV HAPKETIVYK KAl OX1 WS AVATTOOTTAOTO
OTOLYEL0 TNC OTPATNYIKNC TomoOeTnong otnv ayopa.

«O1 TIEC O€ O1APEPOVV APKETA AVALLECA OTA
OLAPOPETIKA TTPOIOVTA, OTA TUN|UATA TNE Ayopag, 0T
KOAVAALQ O1AVOUTC, KOl OTIC AYOPAOTIKEG TEPIOTACEIC.



Avamntuén otpatnyikwy Kal
MPOYPAHUUATWY TIHOAOYNONG

PoyoAoyia ToV KATAVOA®T®WV KAl TILOAOYNON:
«Tueg avagopac.
«2VOYETIOUOL TIUTNC KAl TTO10TNTAC.

e AeKOO1KEC KATAANEELC TIHWV.



Avantuén otpatnylkwy Kdat
MPOYPAHUUATWY TIHOAOYNONG
[Ti0avee Tipeg ava@opac KATAVOAWTOV
«“Alkain tun .

«Tumkn Tyun.

«H mmo tpoopatn Tiur smmov AnpwOnke.
*AV@TEPN ATTOOEKTI) TIUT).

Katwtepn amooekTn Tur).

* AVTAYWVIOTIKEC TILEC.

*H avapevouevn peAhovtikn tun.

*H ocvvnOiopevn Tiun peta v ekntwon.



Avantuén otpatnyikwy Kal
MPOYPAHUUATWY TIHOAOYNONG

Youviyuol Tiuwyv

«“asto aplotepa mpog ta 0e€la ” ($299 avti ya
$300).

« AVTIAN YT EKTTOOTC AV 1] KATAANEN elval
TEPITTOC ap1OuoC.

«AvtiAnyn a&lag av n kataAnén etvai (uyog
aplOuoc.

“Exntwoelc” ypauuevo OlmAa oty Tiur).



Avamntuén otpatnyikwy Kal
MPOYPAHUUATWY TIHOAOYNONG

ITOTE ¥PNOUOTTOIOVVTAL O1 VITOLLVLIYLLOL
TIUWV.

*O1 teAateg 0ev ayopadovv ouyva To
TIPOLOV.

«O1 TeAQTEC EIVAL KATVOVPYIOL.

*O1 TiEG TTOKIAMOUV AVAAOYQ IE TNV
£TTOXM).

*H stolotnta 1) ta peyebn dragpepouvv ato
KATAOTNUA O€ KATAOTNA.



Avamntuén otpatnyikwy Kal
MPOYPAHUUATWY TIHOAOYNONG

2 tao010 1: EmAoyn Tov 0Tto)Xov TN¢ TIHOAOYNONC.

EmPiwon.

«Mey10TOmOoIN 0T TOV KEPOWV.
«Meylotomoinon Hepiolov ayopag.
«Meyiotomoinon Eappilopatog tne ayopac.
«Hyeola otnv oot ta tov spoiovioc.




Avamtuén oTpatnyikwy Kat
MTPOYPAUHATWY TIHOAOYNONG
Ytaoo 2: IIpoodlopiopog g dtnonge:

«EvaioOnoia we tpog tnv .
«ExTiUNON TOV KAUTLA®V TNC {ntnong.

«EAaoTIKOTNTA TNC {TNONC WE TTPOC TNV TIUT).



Avamntuén otpatnyikwy Kal
TMPOYPAHHATWY TIHOAOYNONG

>taow 3: Exktiunon tov
KOOTOULG:

«E101 xOOoTOULC.

X WPEVTIKT] TTAPAYWYT.
KootoAoynon pe paon g
OPAOTNPLOTNTEC.



Avamtuén oTpatnyikwy Kal
TPOYPAHUUATWY TIHOAOYNONC
210010 4: EmmAoyr e ueboodov tipoAoynorng.

*TiwoAoynon ue tpooavénon emt 10V KOGTOUC.
«TiuoAoynon ue faomn eva otoxo amod0oNC.
*TiwoAoynon pe faon tnv avtianmtn ala.
*TipuoAoynon “evkaipiwv’.

*TiuoAOynon pe faon tnv emxkpatovoa TIUN.
«TiuoAOynon tomtov dnuompaciag .




Avamntuén otpatnyikwy Kal
MPOYPAHUUATWY TIHOAOYNONG

TwoAoynon evkaiplwv.

Agv eavtAeltal otov KABopopo XaunAoTtepng TIUNG.
AvaoYeO1a0U0G AEITOUPYIOV V1A TNV TAPAYWDYT] XAUNAOD
KOOTOVC YWPIC VA LEIWVEL TNV TTOI0TNTA.

Kabnuepwva xaunAn tporoynon (EDLP) — otabepr)
XQunAn tun pe eAayoteg 1 kabolov Tpoowpiveg
EKTTTOOELC.

Kuvpavopevn  tipoAoyno (high-low pricing) -
VYPNAOTEpPEG TIHEG O Kabnuepwr [aon pe ouyveg
npowOnoeic.

Jvyvee mpowbnoeig kootiovv kal OlwafPpwvouvv v
EUITIOTOCOUVT).



Avamtuén oTpatnyikwy Kat
MTPOYPAUHATWY TIHOAOYNONG

Emxpatovoa Tiun (going rate pricing).

«Baoiletal 0TIC TIUEC TV AVTAYWVIOTWV.
«OAtyommALaKOUC KAQOOUC LE KOO ayado.
«KOoTtoC OUOKOAO va petpnOel.

«AVTIOPAON TV AVTAYWVIOTOV aefan.



Avamtuén oTpatnyikwy Kat
MTPOYPAUHATWY TIHOAOYNONG

Tumou énuomnpaoiac.

e AyyALlkoU TtuTtou (auéovouevec).
e OAAavOLKOU TUTIOU (LELOVUEVEQ).
*>PppaylopeveC MPoodOopEC.



Avamtuén oTpatnyikwy Kat
MTPOYPAUHATWY TIHOAOYNONG
2TA010 5: EmAoyn ¢ teAkng Tiunc.

*H emopaon AAwv 0pacTnploTnT®wV TOU
UAPKETIVYK.
*O1 TTOAITIKEC TILOAOYNOTC TNC ETALPELQC.

«T1HOAOYNOT UE CLUUETOXT) OTA KEPOT KA TOVG
KIvOULUVOUC.

O AVTIKTLITOC TNC TIUNE O€ TPITOLC.



Avamtuén oTpatnyikwy Kat
MTPOYPAUHATWY TIHOAOYNONG
STPATNYIKES TTPOCAPUOYTC TNC TIUNC:

I'ewypa@ikn TinoAOynon.
«Exmtwoeic/emootnoelc.
IIpowOnTIKn TIHOAOYT OT).

« A1OPOPOTTONUEVT TILOAOYNOT).



Avamtuén oTpatnyikwy Kat
MTPOYPAUHATWY TIHOAOYNONG
Taktikee mpowOnTiKNe TIHOAOYTOTC.

e T\ HOAOYNOT) TTPOTOVTOC-KPAYTH).

« TipoAOyNOM YA 101KA YEYOVOTAL.

« Exnttoeic yia mAnpwun HeTpnToic.

e XpNUATOOOTNOT UE XOAUNAO ETITOKIO.

» MeyaAvtepeg mpoBeopieg e€0pAnoncC.

. Eyyunoeic  kat  ovufoAaia  TEYVIKNG
eEummnpetnongc.

e YUYOAOYIKI] EKTTTWOT).
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20¢ ELYAPIOT® YA TNV Tpoooyn oag !!!




