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Ενότητα 13:   
 

 Είςοδοσ ςτισ παγκόςμιεσ αγορζσ 

 
Δξ. Δεκήηξεο Μπειηάο  
Επίθνπξνο Καζεγεηήο  
Τκήκα Δηνίθεζεο Επηρεηξήζεσλ 
Παλεπηζηήκην Θεζζαιίαο  
 



Σκοποί ενότητας 

Η δέθαηε ηξίηε ελόηεηα παξνπζηάδεη ηνπο 
παξάγνληεο πνπ επεξεάδνπλ ηελ επέθηαζή κηαο 
επηρείξεζεο ζην εμσηεξηθό, πνηεο αγνξέο λα 
επηιέμνπλ, πνηνη είλαη νη θπξηόηεξνη ηξόπνη εηζόδνπ 
ζε κηα αγνξά ηνπ εμσηεξηθνύ θαη κε πνην ηξόπν ε 
επηρείξεζε δηεπζύλεη ηηο δηεζλείο δξαζηεξηόηεηέο 
ηεο. 



Είσοδος στις παγκόσμιες αγορές 

Παγθόζκηα επηρείξεζε. 

 

Εθείλε πνπ ιεηηνπξγεί ζε πεξηζζόηεξεο από κία ρώξεο 
θαη εμαζθαιίδεη  

πιενλεθηήκαηα έξεπλαο θαη αλάπηπμεο, παξαγσγήο,  

εθνδηαζκνύ,  

κάξθεηηλγθ, θαη  

νηθνλνκηθά,  

όζνλ αθνξά ηα έμνδα θαη ην θύξνο ηεο, θάηη πνπ δε 
δηαζέηνπλ νη ακηγώο εγρώξηνη αληαγσληζηέο. 



Είσοδος στις παγκόσμιες αγορές 

Οη θπξηόηεξεο απνθάζεηο ζην δηεζλέο κάξθεηηλγθ: 

 

•Απόθαζε γηα ηελ επέθηαζε ζην εμσηεξηθό. 

•Απόθαζε γηα ηηο αγνξέο ζηηο νπνίεο ζα κπεη ε 
εηαηξεία. 

•Απόθαζε γηα ην πώο ε εηαηξεία ζα κπεη ζηελ 
αγνξά. 

•Απόθαζε γηα ην πξόγξακκα κάξθεηηλγθ. 

•Απόθαζε γηα ηελ νξγάλσζε κάξθεηηλγθ. 



Είσοδος στις παγκόσμιες αγορές 

Τέζζεξα ζηάδηα ηεο δηαδηθαζίαο δηεζλνπνίεζεο: 

 

•Κακία ηαθηηθή εμαγσγηθή δξαζηεξηόηεηα. 

•Εμαγσγέο κέζσ αλεμάξηεησλ αληηπξνζώπσλ. 

•Δεκηνπξγία κίαο ή πεξηζζνηέξσλ ζπγαηξηθώλ 
εηαηξεηώλ γηα πσιήζεηο. 

•Δεκηνπξγία εγθαηαζηάζεσλ παξαγσγήο ζην 
εμσηεξηθό. 



Είσοδος στις παγκόσμιες αγορές 

Πέληε ηξόπνη εηζόδνπ ζε μέλεο αγνξέο: 

 

•Έκκεζε εμαγσγή. 

•Άκεζε εμαγσγή. 

•Εθρώξεζε δηθαησκάησλ. 

•Κνηλνπξαμίεο. 

•Άκεζε επέλδπζε. 



Είσοδος στις παγκόσμιες αγορές 

Μέζνδνη γηα άκεζεο εμαγσγέο 

 

•Εγρώξην ηκήκα ή ηνκέαο εμαγσγώλ. 

•Κιάδνο ή ζπγαηξηθή εηαηξεία πσιήζεσλ 
εμσηεξηθνύ. 

•Πεξηνδεύνληεο αληηπξόζσπνη πσιήζεσλ 
εμσηεξηθνύ. 

•Δηαλνκείο ή αληηπξόζσπνη κε έδξα ζην 
εμσηεξηθό. 



Είσοδος στις παγκόσμιες αγορές 

Παγθόζκην κάξθεηηλγθ. 

Πιενλεθηήκαηα. 

•Οηθνλνκίεο θιίκαθαο ζηελ παξαγσγή θαη ηε 
δηαλνκή. 

•Μηθξόηεξα έμνδα κάξθεηηλγθ. 

•Ιζρύο θαη εύξνο. 

•Σπλέπεηα ζηελ εηθόλα ηεο κάξθαο. 

•Δπλαηόηεηα κόριεπζεο. 

•Οκνηνκνξθία ζηηο πξαθηηθέο κάξθεηηλγθ. 



Είσοδος στις παγκόσμιες αγορές 

Παγθόζκην κάξθεηηλγθ. 

Μεηνλεθηήκαηα. 

•Δηαθνξέο ζηηο αλάγθεο, ηηο επηζπκίεο, θαη ηα 
πξόηππα ρξήζεο. 

•Δηαθνξέο ζηελ απόθξηζε ησλ θαηαλαισηώλ ζηα 
ζηνηρεία ηνπ κείγκαηνο κάξθεηηλγθ. 

•Δηαθνξέο ζηελ αλάπηπμε ηεο κάξθαο. 

•Δηαθνξέο ζην πεξηβάιινλ. 



Είσοδος στις παγκόσμιες αγορές 

Πνιηηηζηηθέο δηαζηάζεηο. 

 

Αηνκηθηζκόο έλαληη ζπιινγηθόηεηαο. 

Απόζηαζε κεηαμύ αλώηεξεο θαη θαηώηεξεο 
εμνπζίαο. 

Αλδξνθξαηία έλαληη θεκηληζκνύ. 

Αδύλακε έλαληη δπλακηθήο απνθπγήο ηεο 
αβεβαηόηεηαο. 



Είσοδος στις παγκόσμιες αγορές Διεθμείς στρατηγικές προϊόμτος και 

επικοιμωμιώμ (άμεση επέκταση, προσαρμογή προϊόμτος, προσαρμογή 

επικοιμωμίας, διπλή προσαρμογή, επιμόηση προϊόμτος). 



Είσοδος στις παγκόσμιες αγορές 

Επηινγέο Τηκνιόγεζεο: 

 

•Καζνξηζκόο κίαο εληαίαο ηηκήο γηα όιεο ηηο 
ρώξεο. 

•Καζνξηζκόο κίαο ηηκήο αλάινγεο κε ηελ ηνπηθή 
ρώξα. 

•Καζνξηζκόο ζε θάζε ρώξα κηαο ηηκήο πνπ λα 
βαζίδεηαη ζην θόζηνο. 



Είσοδος στις παγκόσμιες αγορές 

Σπλνιηθή άπνςε ησλ θαλαιηώλ δηαλνκήο γηα ην 
δηεζλέο κάξθεηηλγθ: 

 

•Πσιεηήο. 

•Έδξα δηεζλνύο εκπνξίνπ ηνπ πσιεηή. 

•Καλάιηα κεηαμύ ρσξώλ. 

•Καλάιηα κέζα ζηηο μέλεο ρώξεο. 

•Τειηθνί αγνξαζηέο. 
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Σαο επραξηζηώ γηα ηελ πξνζνρή ζαο !!! 

 

 


