
Στρατηγικό Μάρκετινγκ 

 
Ενότητα 11:   
 

 Παρουςίαςη νζων προϊόντων ςτην 
αγορά (1) 

 
Γξ. Γεκήηξεο Μπειηάο  
Δπίθνπξνο Καζεγεηήο  
Τκήκα Γηνίθεζεο Δπηρεηξήζεσλ 
Παλεπηζηήκην Θεζζαιίαο  
 



Σκοποί ενότητας 

Η ελδέθαηε ελόηεηα παξνπζηάδεη πνηεο 
πξνθιήζεηο αληηκεησπίδεη κηα εηαηξεία θαηά ηελ 
αλάπηπμε λέσλ πξντόλησλ, πνηεο νξγαλσηηθέο 
δνκέο ρξεζηκνπνηνύληαη, πνηα είλαη ηα θύξηα 
ζηάδηα ζηελ αλάπηπμε λέσλ πξντόλησλ θαη πνηνη 
παξάγνληεο επεξεάδνπλ ην ξπζκό δηάρπζεο θαη 
ηελ απνδνρή ησλ λέσλ πξντόλησλ από ηνπο 
θαηαλαισηέο. 



Παοξσρίαρη μέωμ ποξϊόμςωμ ρςημ 

αγξοά 
 

Κατηγορίες νέων προϊόντων: 

 

•Πξντόληα θαηλνύξηα ζε παγθόζκηα θιίκαθα. 

•Νέεο ζεηξέο πξντόλησλ. 

•Πξνζζήθεο. 

•Βειηηώζεηο. 

•Δπαλαηνπνζέηεζε. 

•Μεηώζεηο θόζηνπο. 



Παοξσρίαρη μέωμ ποξϊόμςωμ ρςημ 

αγξοά 
Παξάγνληεο πνπ εκπνδίδνπλ ηελ αλάπηπμε λέσλ 
πξντόλησλ. 
 
•Η έιιεηςε ζεκαληηθώλ ηδεώλ. 
•Οη θαηαθεξκαηηζκέλεο αγνξέο. 
•Κνηλσληθνί θαη θξαηηθνί πεξηνξηζκνί. 
•Τν θόζηνο αλάπηπμεο. 
•Η έιιεηςε θεθαιαίσλ . 
•Η αλάγθε πην γξήγνξεο αλάπηπμεο. 
•Οη ζπληνκόηεξνη θύθινη δσήο πξντόλησλ. 



Παοξσρίαρη μέωμ ποξϊόμςωμ ρςημ αγξοά Εύοερη εμόπ 

πεςσυημέμξσ ποξϊόμςξπ (αουική ανιξλόγηρη, έλεγυξπ έμμξιαπ, 

αμάπςσνη ποξϊόμςξπ, δξκιμή ρςημ αγξοά, παοξσρίαρη ρςημ αγξοά). 



Παρουσίαση νέων προϊόντων στην 

αγορά 
Οκάδα έξγνπ (Venture Team). 

 

Μηα νκάδα ζηειερώλ από δηάθνξα ηκήκαηα πνπ 
ζπκκεηέρνπλ ζηελ αλάπηπμε ελόο ζπγθεθξηκέλνπ 
πξντόληνο ή κηαο επηρεηξεκαηηθήο  δξαζηεξηόηεηαο.  

 

Δίλαη έλα είδνο “εζσηεξηθώλ επηρεηξεκαηηώλ” 
(intrapreneurs) πνπ απαιιάζζνληαη από ηα άιια 
θαζήθνληά ηνπο θαη ηνπο δηαηίζεηαη έλα ρξεκαηηθό 
πνζό θαη έλα ρξνληθό πιαίζην. 



Παοξσρίαρη μέωμ ποξϊόμςωμ ρςημ 

αγξοά 
Κξηηήξηα γηα ηε ζηειέρσζε ησλ νκάδσλ έξγνπ 
δεκηνπξγίαο λέσλ πξντόλησλ. 
 
•Δπηζπκεηό ζηπι εγεζίαο νκάδαο. 
•Δπηζπκεηό ζηπι εγεζίαο ζε επίπεδν εηδίθεπζεο. 
•Γεμηόηεηεο θαη εκπεηξία ησλ κειώλ ηεο νκάδαο. 
•Δπίπεδν ελδηαθέξνληνο γηα ηε ζπγθεθξηκέλε 
ηδέα λένπ πξντόληνο. 
•Γπλαηόηεηεο γηα πξνζσπηθή επηβξάβεπζε. 
•Πνηθηιία ζηε ζπγθξόηεζε ηεο νκάδαο. 



Παοξσρίαρη μέωμ ποξϊόμςωμ ρςημ αγξοά 

Η δηαδηθαζία ιήςεο απόθαζεο γηα ηελ αλάπηπμε 
λέσλ πξντόλησλ,  
 
γέλλεζε ηδεώλ,  
δηαινγή ησλ ηδεώλ,  
αλάπηπμε θαη δνθηκή ησλ ηδεώλ,  
αλάπηπμε ζηξαηεγηθήο κάξθεηηλγθ, επηρεηξεκαηηθή 
αλάιπζε,  
αλάπηπμε πξντόληνο,  
δνθηκή ζηελ αγνξά,  
εκπνξηθή εθκεηάιιεπζε). 



Παοξσρίαρη μέωμ ποξϊόμςωμ ρςημ αγξοά 



Παοξσρίαρη μέωμ ποξϊόμςωμ ρςημ αγξοά 

Γέλλεζε ηδεώλ: Γεκηνπξγηθέο ηερληθέο. 

 

•Καηάινγνο ραξαθηεξηζηηθώλ. 

•Δμαλαγθαζκέλεο ζρέζεηο. 

•Μνξθνινγηθή αλάιπζε. 

•Χαξηνγξάθεζε ηεο ζθέςεο. 

 



Παοξσρίαρη μέωμ ποξϊόμςωμ ρςημ 

αγξοά 
Παράπλευρη χαρτογράφηςη. 

 

•Πρατήρια καυςίμων + τρόφιμα. 

•Καφετζρια + διαδίκτυο. 

•Δημητριακά και ςνακ. 

•Γλφκιςμα + παιχνίδι. 

•Μουςική + φορητότητα.  



Παρουσίαση νέων προϊόντων στην 

αγορά 
Παξαιιαγέο ηεο απνηπρίαο. 

 

•Πιήξεο απνηπρία πξντόληνο. 

 

•Μεξηθή / Σρεηηθή απνηπρία πξντόληνο. 

 



Παοξσρίαρη μέωμ ποξϊόμςωμ ρςημ αγξοά 

Concepts in Concept Development. 

 

•Ιδέα πξντόληνο. 

•Έλλνηα πξντόληνο. 

•Έλλνηα κάξθαο. 

•Γνθηκή ηεο έλλνηαο. 



Παρουσίαση νέων προϊόντων στην 

αγορά 
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Σαο επραξηζηώ γηα ηελ πξνζνρή ζαο !!! 

 

 


