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Λέκτορας, Πανεπιστήμιο Θεσσαλίας

Η Ιστορικότητα του κέντρου της πόλης 

ως συνειδητοποιημένη αξία μεταξύ 

κατοίκων και επισκεπτών της πόλης.

Η περίπτωση των Τρικάλων Θεσσαλίας.









2.1. Σκοπός της Έρευνας 

Στο πλαίσιο της ως άνω διδακτορικής διατριβής, η έρευνα για τη Φυσιογνωμία της πόλης 

των Τρικάλων αποσκοπεί στο να διαπιστωθεί, αν και κατά πόσο, τα πλέον χαρακτηριστικά 

στοιχεία αναγνώρισης της πόλης συναρτώνται με την Ιστορικότητά της.  

2.2. Υποθέσεις της Έρευνας 

2.2.1. Γενική Υπόθεση 

Η Ιστορικότητα αποτελεί διακριτό συστατικό της Φυσιογνωμίας της πόλης των Τρικάλων 

και σημαντικό χαρακτηριστικό αναγνώρισής της, κυρίως στο κέντρο της, που περιλαμβάνει την 

παραδοσιακή γειτονιά του Βαρουσίου, στις παρυφές του λόφου του Φρουρίου και το παλιό 

εμπορικό κέντρο (Μανάβικα). Το γεγονός αυτό αποτελεί κοινή συνείδηση μεταξύ κατοίκων, 

επιχειρηματιών κι επισκεπτών της πόλης.  

2.2.2. Επιμέρους Υποθέσεις (αυτές που άπτονται του marketing και branding του τόπου) 

o Η πόλη των Τρικάλων, και κυρίως το κέντρο, διατηρεί την Ιστορική της Φυσιογνωμία,       

που αναγνωρίζεται από κατοίκους, επιχειρηματίες και επισκέπτες της πόλης. 

o Αυτή η Ιστορική Φυσιογνωμία ευνοεί την άσκηση επιχειρηματικής δραστηριότητας. 

o Η πόλη των Τρικάλων μπορεί να προσελκύσει επισκέπτες-τουρίστες. 

o Η πόλη των Τρικάλων μπορεί να προσελκύσει νέους κατοίκους. 



1. Θεωρητικά ζητήματα. 

Φυσιογνωμία είναι το σύνολο των χαρακτηριστικών γνωρισμάτων 
ενός προσώπου ή ενός πράγματος, εν προκειμένω ενός τόπου, μιας πόλης. 
Η φυσιογνωμία αναφέρεται στη μοναδικότητα της οντότητας ενός τόπου, 
όπως αυτή εκφράζεται μέσα από αυτό που προσφέρει η αντιληπτική του 
εικόνα (Στεφάνου, Η Φυσιογνωμία της Ελληνικής Πόλης, 2000: 9). 
Προκειμένου να εντοπιστούν τα δομικά στοιχεία της φυσιογνωμίας μιας 
πόλης, όπως αυτά ενυπάρχουν στην κοινή συνείδηση, χρησιμοποιούνται 
διάφορες πειραματικές μέθοδοι (Στεφάνου, 2000: 104)…



…με συνηθέστερη εκείνη του δομημένου ερωτηματολογίου, που 
περιλαμβάνει και ‘ανοικτές’ ερωτήσεις, καθώς η φυσιογνωμία είναι η 
γνώμη, που διαμορφώνει το υποκείμενο για τη φύση (ιδεολογική, 
συναισθηματική, υλική) ενός τόπου, αλλά και η διατύπωση γνώμης για τη 
φύση του (Στεφάνου, 2000: 198). 

Η (νοητική, ψυχολογική και πρακτική) γνώμη για τη φύση του τόπου, 
όταν είναι ατομική έχει υποκειμενικό χαρακτήρα και περιορισμένη 
σημασία, όταν όμως είναι ομαδική, τότε μπορούμε να μιλάμε για 
συλλογική αντιληπτική εικόνα του τόπου/πόλης (Στεφάνου και Στεφάνου, 
1999: 246). 



Τα φυσικά στοιχεία καταλαμβάνουν συνήθως σημαντική θέση στη 
φυσιογνωμική περιγραφή ενός τόπου: λόφος Καστέλας Πειραιά, βράχος 
Ακρόπολης και λόφος Φιλοπάππου Αθήνας, Παλαμίδι-Ακροναυπλία και 
νησάκι Μπούρτζι Ναυπλίου, ενώ "το ίδιο, και με συχνότερη ακόμη 
αναφορά, συμβαίνει με το νερό" (Στεφάνου, 2000: 106). 

Αυτός ο κανόνας έχει τις εξαιρέσεις του: "στο μυαλό των κατοίκων 
της πόλης και του Δήμου Κοζάνης", για παράδειγμα, "η Λίμνη Πολυφύτου 
κι ο Αλιάκμονας δεν αποτελούν την εικόνα της πόλης" (Δήμος Κοζάνης / 
ΕΤΟΥΣΕΠ, Στρατηγικό Σχέδιο Μάρκετινγκ Κοζάνης, 2015: 153).



Η εικόνα των κατοίκων και των επισκεπτών για μια πόλη δεν 

ταυτίζεται πάντοτε. Στη Λάρισα, βασικές διαστάσεις της εικόνας των 

επισκεπτών για την πόλη δεν τις αναγνωρίζουν με την ίδια ευχέρεια και 

οι κάτοικοι, ενώ άλλες υπαρκτές διαστάσεις της πόλης δεν δείχνουν να 

είναι αναγνωρίσιμες από τους επισκέπτες (Δήμος Λαρισαίων / 

ΕΤΟΥΣΕΠ, Στρατηγικό Σχέδιο Μάρκετινγκ Λάρισας, 2014: 15). 

Όσον αφορά την άποψη για το αν η πόλη έχει τις προϋποθέσεις για 

την προσέλκυση επισκεπτών-τουριστών και νέων κατοίκων, κι εδώ 

εμφανίζονται διαφοροποιήσεις. Οι περισσότεροι κάτοικοι της Λάρισας 

πιστεύουν πως η πόλη παρουσιάζει αδυναμία προσέλκυσης επισκεπτών-

τουριστών, ενώ θεωρούν εφικτή την προσέλκυση φοιτητών και νέων 

κατοίκων (Δήμος Λαρισαίων / ΕΤΟΥΣΕΠ, 2014: 14). 



2.1. Σκοπός της Έρευνας 

Στο πλαίσιο της ως άνω διδακτορικής διατριβής, η έρευνα για τη Φυσιογνωμία της πόλης 

των Τρικάλων αποσκοπεί στο να διαπιστωθεί, αν και κατά πόσο, τα πλέον χαρακτηριστικά 

στοιχεία αναγνώρισης της πόλης συναρτώνται με την Ιστορικότητά της.  

2.2. Υποθέσεις της Έρευνας 

2.2.1. Γενική Υπόθεση 

Η Ιστορικότητα αποτελεί διακριτό συστατικό της Φυσιογνωμίας της πόλης των Τρικάλων 

και σημαντικό χαρακτηριστικό αναγνώρισής της, κυρίως στο κέντρο της, που περιλαμβάνει την 

παραδοσιακή γειτονιά του Βαρουσίου, στις παρυφές του λόφου του Φρουρίου και το παλιό 

εμπορικό κέντρο (Μανάβικα). Το γεγονός αυτό αποτελεί κοινή συνείδηση μεταξύ κατοίκων, 

επιχειρηματιών κι επισκεπτών της πόλης.  

2.2.2. Επιμέρους Υποθέσεις (αυτές που άπτονται του marketing και branding του τόπου) 

o Η πόλη των Τρικάλων, και κυρίως το κέντρο, διατηρεί την Ιστορική της Φυσιογνωμία,       

που αναγνωρίζεται από κατοίκους, επιχειρηματίες και επισκέπτες της πόλης. 

o Αυτή η Ιστορική Φυσιογνωμία ευνοεί την άσκηση επιχειρηματικής δραστηριότητας. 

o Η πόλη των Τρικάλων μπορεί να προσελκύσει επισκέπτες-τουρίστες. 

o Η πόλη των Τρικάλων μπορεί να προσελκύσει νέους κατοίκους. 







4. Παρουσίαση 

         αποτελεσμάτων



4.1. Ιστορική φυσιογνωμία της πόλης και άσκηση επιχειρηματικής δραστηριότητας 

Στην ερώτηση: ‘Πιστεύετε πως το Κέντρο των Τρικάλων έχει Ιστορική Φυσιογνωμία;’ επί 

συνόλου 104 ερωτηθέντων επιχειρηματιών του κέντρου της πόλης, οι 74 (71,2%) απάντησαν ΝΑΙ 

και οι 30 (28,8%) απάντησαν ΟΧΙ (πίνακας 1 και γράφημα 1). 

 

Πίνακας 1. και Γράφημα 1. Ποσοστό των επιχειρηματιών που πιστεύει πως το Κέντρο των Τρικάλων  

έχει Ιστορική Φυσιογνωμία. Πηγή: Ιδία Επεξεργασία. 



Στην επόμενη ερώτηση: ‘Αν ΝΑΙ, πιστεύετε πως αυτή η Ιστορική Φυσιογνωμία βοηθάει την 

άσκηση της επιχειρηματικής σας δραστηριότητας;’ επί συνόλου 74 ερωτηθέντων (εκείνων, που 

στο προηγούμενο ερώτημα είχαν απαντήσει ΝΑΙ) οι 60 (81,1%) απάντησαν ΝΑΙ και οι 14 (18,9%) 

απάντησαν ΟΧΙ (πίνακας 2 και γράφημα 2). 

 

Πίνακας 2. και Γράφημα 2. Ποσοστό των επιχειρηματιών που πιστεύει πως η Ιστορική Φυσιογνωμία 

βοηθάει την άσκηση της επιχειρηματικής τους δραστηριότητας. Πηγή: Ιδία Επεξεργασία. 



Η στατιστική συσχέτιση (x2) δεν έδωσε αποτέλεσμα, που να δείχνει πως: «η άποψη για το 

αν η Ιστορική Φυσιογνωμία της πόλης βοηθάει την άσκηση της επιχειρηματικής 

δραστηριότητας» σχετίζεται με «το είδος της οικονομικής δραστηριότητας». 

 

 

Πίνακας 4. Έλεγχος x² συνάφειας της «άποψης για το αν η Ιστορική Φυσιογνωμία βοηθάει την άσκηση 

της επιχειρηματικής δραστηριότητας» με το «είδος της οικονομικής δραστηριότητας».                  

Πηγή: Ιδία Επεξεργασία. 

Στον παραπάνω πίνακα 4, του x² τεστ, η τιμή: p-value = 0,397 > 0,05 , δείχνει ότι δεν υπάρχει 

στατιστικά σημαντική συσχέτιση μεταξύ της «άποψης για το αν η Ιστορική Φυσιογνωμία της 

πόλης βοηθάει την άσκηση της επιχειρηματικής δραστηριότητας» και του «είδους της 

οικονομικής δραστηριότητας».  



 

 

Πίνακας 3 Έλεγχος συνάφειας της «άποψης για το αν η Ιστορική Φυσιογνωμία βοηθάει την άσκηση της 

επιχειρηματικής δραστηριότητας» με το «είδος της οικονομικής δραστηριότητας».                     

Πηγή: Ιδία Επεξεργασία. 

Πράγματι, στον πίνακα 3, αν εξαιρέσει κανείς τον μοναδικό Βιβλιοπώλη, που απάντησε 

ΟΧΙ (100%) και τα 3 Καταστήματα Ειδών Διατροφής, με απαντήσεις 2 ΝΑΙ (66,7%) και 1 ΟΧΙ 

(33,3%), τα ποσοστά των απαντήσεων, στις υπόλοιπες 70 επιχειρήσεις, δεν αποκλίνουν από τα 

παραπάνω γενικά ποσοστά (81,1% ΝΑΙ και 18,9% ΟΧΙ). Συγκεκριμένα, στα Καταστήματα 

Ένδυσης-Υπόδησης οι απαντήσεις ήταν 9 ΝΑΙ (81,8%) και 2 ΟΧΙ (18,2%), στις Επιχειρήσεις 

Καφενείου-Καφετέριας 24 ΝΑΙ (80,0%) και 6 ΟΧΙ (20,0%), στις Επιχειρήσεις Εστιατορίου-

Ταβέρνας 10 ΝΑΙ (76,9%) και 3 ΟΧΙ (23,1%), ενώ στις λοιπές επιχειρήσεις 14 ΝΑΙ (87,5%) και 

2 ΟΧΙ (12,5%). 



4.2. Πρόθεση για σύσταση της πόλης σε νέους κατοίκους και επισκέπτες-τουρίστες 

Στην ερώτηση: ‘Θα συνιστούσατε τα Τρίκαλα για τόπο κατοικίας σ’ ένα φίλο σας;’ επί 

συνόλου 418 ερωτηθέντων κατοίκων της πόλης των Τρικάλων (417 απαντήσεων), οι 347 (83,2%) 

απάντησαν ΝΑΙ και οι 70 (16,8%) απάντησαν ΟΧΙ (πίνακας 5 και γράφημα 3). 

 

Πίνακας 5. και Γράφημα 3. Ποσοστό των κατοίκων της πόλης των Τρικάλων που θα συνιστούσε τα 

Τρίκαλα για τόπο κατοικίας σ’ ένα φίλο. Πηγή: Ιδία Επεξεργασία. 



Στην ερώτηση: ‘Θα συστήνατε τα Τρίκαλα σε άλλους να τα επισκεφτούν;’ επί συνόλου 418 

ερωτηθέντων κατοίκων της πόλης των Τρικάλων (417 απαντήσεων), οι 407 (97,6%) απάντησαν 

ΝΑΙ και οι 10 (2,4%) απάντησαν ΟΧΙ (πίνακας 6 και γράφημα 4). 

 

Πίνακας 6. και Γράφημα 4. Ποσοστό των κατοίκων της πόλης των Τρικάλων, που θα σύστηνε τα 

Τρίκαλα σε άλλους να τα επισκεφτούν. Πηγή: Ιδία Επεξεργασία. 





Η στατιστική συσχέτιση (x2) έδειξε πως: «η πρόθεση για σύσταση της πόλης των Τρικάλων, 

σε άλλους για τόπο κατοικίας», μεταξύ των ερωτώμενων κατοίκων, σχετίζεται με «το χρόνο 

εγκατάστασής τους στην πόλη» (πίνακες 8 και 9). Αντίθετα δεν έδωσε αποτέλεσμα, που να δείχνει 

πως: «η πρόθεση για σύσταση της πόλης των Τρικάλων, σε φίλους ως τόπο κατοικίας», ή «σε 

άλλους για επίσκεψη» σχετίζεται με κάποια από «τα χαρακτηριστικά των ερωτώμενων 

κατοίκων». Φύλο, ηλικία, επάγγελμα και επίπεδο εκπαίδευσης δεν διαφοροποιούν τις απαντήσεις. 

 



Η στατιστική συσχέτιση (x2) έδειξε πως: «η πρόθεση για σύσταση της πόλης των Τρικάλων, 

σε άλλους για τόπο κατοικίας», μεταξύ των ερωτώμενων κατοίκων, σχετίζεται με «το χρόνο 

εγκατάστασής τους στην πόλη» (πίνακες 8 και 9). Αντίθετα δεν έδωσε αποτέλεσμα, που να δείχνει 

πως: «η πρόθεση για σύσταση της πόλης των Τρικάλων, σε φίλους ως τόπο κατοικίας», ή «σε 

άλλους για επίσκεψη» σχετίζεται με κάποια από «τα χαρακτηριστικά των ερωτώμενων 

κατοίκων». Φύλο, ηλικία, επάγγελμα και επίπεδο εκπαίδευσης δεν διαφοροποιούν τις απαντήσεις. 

 



Η στατιστική συσχέτιση (x2) έδειξε πως: «η πρόθεση για σύσταση της πόλης των Τρικάλων, 

σε άλλους για τόπο κατοικίας», μεταξύ των ερωτώμενων κατοίκων, σχετίζεται με «το χρόνο 

εγκατάστασής τους στην πόλη» (πίνακες 8 και 9). Αντίθετα δεν έδωσε αποτέλεσμα, που να δείχνει 

πως: «η πρόθεση για σύσταση της πόλης των Τρικάλων, σε φίλους ως τόπο κατοικίας», ή «σε 

άλλους για επίσκεψη» σχετίζεται με κάποια από «τα χαρακτηριστικά των ερωτώμενων 

κατοίκων». Φύλο, ηλικία, επάγγελμα και επίπεδο εκπαίδευσης δεν διαφοροποιούν τις απαντήσεις. 

 



Η στατιστική συσχέτιση (x2) έδειξε πως: «η πρόθεση για σύσταση της πόλης των Τρικάλων, 

σε άλλους για τόπο κατοικίας», μεταξύ των ερωτώμενων κατοίκων, σχετίζεται με «το χρόνο 

εγκατάστασής τους στην πόλη» (πίνακες 8 και 9). Αντίθετα δεν έδωσε αποτέλεσμα, που να δείχνει 

πως: «η πρόθεση για σύσταση της πόλης των Τρικάλων, σε φίλους ως τόπο κατοικίας», ή «σε 

άλλους για επίσκεψη» σχετίζεται με κάποια από «τα χαρακτηριστικά των ερωτώμενων 

κατοίκων». Φύλο, ηλικία, επάγγελμα και επίπεδο εκπαίδευσης δεν διαφοροποιούν τις απαντήσεις. 

 



Η στατιστική συσχέτιση (x2) έδειξε πως: «η πρόθεση για σύσταση της πόλης των Τρικάλων, 

σε άλλους για τόπο κατοικίας», μεταξύ των ερωτώμενων κατοίκων, σχετίζεται με «το χρόνο 

εγκατάστασής τους στην πόλη» (πίνακες 8 και 9). Αντίθετα δεν έδωσε αποτέλεσμα, που να δείχνει 

πως: «η πρόθεση για σύσταση της πόλης των Τρικάλων, σε φίλους ως τόπο κατοικίας», ή «σε 

άλλους για επίσκεψη» σχετίζεται με κάποια από «τα χαρακτηριστικά των ερωτώμενων 

κατοίκων». Φύλο, ηλικία, επάγγελμα και επίπεδο εκπαίδευσης δεν διαφοροποιούν τις απαντήσεις. 

 



Η στατιστική συσχέτιση (x2) έδειξε πως: «η πρόθεση για σύσταση της πόλης των Τρικάλων, 

σε άλλους για τόπο κατοικίας», μεταξύ των ερωτώμενων κατοίκων, σχετίζεται με «το χρόνο 

εγκατάστασής τους στην πόλη» (πίνακες 8 και 9). Αντίθετα δεν έδωσε αποτέλεσμα, που να δείχνει 

πως: «η πρόθεση για σύσταση της πόλης των Τρικάλων, σε φίλους ως τόπο κατοικίας», ή «σε 

άλλους για επίσκεψη» σχετίζεται με κάποια από «τα χαρακτηριστικά των ερωτώμενων 

κατοίκων». Φύλο, ηλικία, επάγγελμα και επίπεδο εκπαίδευσης δεν διαφοροποιούν τις απαντήσεις. 

 



Πράγματι τα ποσοστά αυτών, που δηλώνουν την «πρόθεση για σύσταση της πόλης των 

Τρικάλων, σε άλλους για τόπο κατοικίας», διαφοροποιούνται ανάλογα με τον «χρόνο 

εγκατάστασής τους στην πόλη»: 64,3% γι’ αυτούς που είναι εγκατεστημένοι στην πόλη 0-10 

χρόνια, 86,7% για 11-20 χρόνια, 86,1% για πάνω από 20 χρόνια (πίνακας 8). Τα ποσοστά αυτά, 

πρέπει να ιδωθούν υπό το πρίσμα, πως το 85,9% του δείγματος των 404 κατοίκων είναι 

εγκατεστημένοι στην πόλη πάνω από 20 χρόνια. 

 

Πίνακας 8. Έλεγχος συνάφειας της «πρόθεσης για σύσταση της πόλης των Τρικάλων, σε άλλους για  

τόπο κατοικίας», μεταξύ των ερωτώμενων κατοίκων, με το «χρόνο εγκατάστασής τους στην πόλη». 

Πηγή: Ιδία Επεξεργασία. 



Για τους ερωτώμενους επισκέπτες, η στατιστική συσχέτιση (x2) έδειξε πως: «η πρόθεση για 

σύσταση της πόλης των Τρικάλων, σε άλλους για επίσκεψη» σχετίζεται τόσο με «τη συχνότητα 

επίσκεψης στην πόλη», όσο και με «τον σκοπό της επίσκεψης στην πόλη». 
 

 

 

Πίνακας 11. Έλεγχος x² συνάφειας της «πρόθεσης για σύσταση της πόλης των Τρικάλων, σε άλλους    

για επίσκεψη», μεταξύ των ερωτώμενων επισκεπτών, με τη «συχνότητα επίσκεψης στην πόλη». 

Πηγή: Ιδία Επεξεργασία. 

Στον παραπάνω πίνακα 11 του x² τεστ, η τιμή: p-value = 0,02 < 0,05 , δείχνει ότι υπάρχει 

στατιστικά σημαντική συσχέτιση μεταξύ της «πρόθεσης για σύσταση της πόλης των Τρικάλων, 

σε άλλους για επίσκεψη» και της «συχνότητα επίσκεψης στην πόλη».  



(Η Φυσιογνωμία της 

Ελληνικής Πόλης, 2000).



Έτσι οι κάτοικοι, στην Α΄ θέση, μεταξύ των 7 στοιχείων, ανέφεραν: τον Ληθαίο ποταμό (1ος 

με 129 παρουσίες ή 31,2%), το Βαρούσι (2ο με 74 παρουσίες ή 17,9%), το Φρούριο (3ο με 63 

παρουσίες ή 15,2%), το Ρολόι (4ο με 19 παρουσίες ή 4,6%), τον Πεζόδρομο της Ασκληπιού (5ος 

με 16 παρουσίες ή 3,9%), το Κουρσούμ Τζαμί (6ο με 15 παρουσίες ή 3,6%), τον Μύλο του 

Ματσόπουλου (7ος με 13 παρουσίες ή 3,1%), τα Μανάβικα (8α με 12 παρουσίες ή 2,9%), το 

Ποδήλατο (9ο με 4 παρουσίες ή 1,0%) (πίνακας 14 και γράφημα 6). 

 



Οι επισκέπτες της πόλης, στην Α΄ θέση, μεταξύ των 7 στοιχείων, ανέφεραν: τον Ληθαίο 
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Πεζόδρομο της Ασκληπιού (5ος με 26 παρουσίες ή 6,2%), το Ρολόι (6ο με 17 παρουσίες ή 4,1%), 

τα Μανάβικα (7α με 14 παρουσίες ή 3,3%), το Κουρσούμ Τζαμί (9ο με 9 παρουσίες ή 2,1%), το 

Ποδήλατο (8ο με 12 παρουσίες ή 2,9%) (πίνακας 15 και γράφημα 7). 

 



Οι ερωτώμενοι επιχειρηματίες της πόλης, στην Α΄ θέση, μεταξύ των 7 στοιχείων, ανέφεραν: 

τον Ληθαίο ποταμό (1ος με 36 παρουσίες ή 34,6%), το Φρούριο (2ο με 31 παρουσίες ή 29,8%), το 

Βαρούσι (3ο με 8 παρουσίες ή 7,7%), τον Μύλο του Ματσόπουλου και το Ποδήλατο (4α με 3 

παρουσίες το καθένα ή 2,9%), τον Πεζόδρομο της Ασκληπιού και το Κουρσούμ Τζαμί (5α με 2 

παρουσίες το καθένα ή 1,9%), το Ρολόι και τα Μανάβικα (6α με 1 παρουσία το καθένα ή 3,3%) 

(πίνακας 16 και γράφημα 8). 

 



Για τον έλεγχο συσχέτισης μεταξύ των απαντήσεων των τριών ομάδων ερωτώμενων 

(κάτοικοι / group 1,00 , επιχειρήσεις / group 2,00 και επισκέπτες / group 3,00), χρησιμοποιείται 

η μέθοδος One-Way ANOVA, με εφαρμογή του ελέγχου Tukey.  

Με καταχωρημένα τα δεδομένα (418+104+421=) 943 ερωτηματολογίων, κατά ομάδες, 

προκύπτει ο παρακάτω πίνακας 17: ‘Multiple Comparisons’, με τις διαφορές των μέσων τιμών 

μεταξύ των ομάδων ανά δύο, σημειώνοντας με αστερίσκο τις στατιστικά σημαντικές διαφορές.  

Η σύγκριση ανάμεσα στις απαντήσεις των τριών ομάδων ερωτώμενων δεν ανέδειξε 

σημαντικές διαφοροποιήσεις παρά μόνο στην πρόταση για το 7ο στοιχείο. Κατά τα λοιπά, 

φαίνεται οι τρεις ομάδες να προτείνουν 6 κοινά στοιχεία, με μόνη κάποια διαφοροποίηση ως 

προς τη σειρά με την οποία τα αναφέρουν.  



 

Πίνακας 17. Έλεγχος συσχέτισης μεταξύ των απαντήσεων, για τα 7 στοιχεία αναγνώρισης της πόλης, των 

τριών ομάδων ερωτώμενων (κάτοικοι / group 1,00 , επιχειρήσεις / group 2,00 και επισκέπτες / group 

3,00), με τη μέθοδο One-Way ANOVA και εφαρμογή του ελέγχου Tukey. Πηγή: Ιδία Επεξεργασία. 



Η σειρά κατάταξης των χαρακτηριστικών στοιχείων των Τρικάλων, αθροιστικά, από την 

1η έως και την 7η θέση, φαίνεται στους ακόλουθους τρεις πίνακες. 

 









5. Συμπεράσματα



5. Συμπεράσματα 

Από την μελέτη των αποτελεσμάτων της έρευνας, προκύπτουν ευρήματα, τα οποία  

επιβεβαιώνουν τις υποθέσεις της: 

α. Τα πλέον χαρακτηριστικά στοιχεία αναγνώρισης των Τρικάλων, από κατοίκους, 

επιχειρηματίες της πόλης και από επισκέπτες, συναρτώνται με την Ιστορικότητά της.  

Αναμενόμενη εξαίρεση αποτελεί ο ποταμός Ληθαίος, που εμφανίζεται στις απαντήσεις των 

περισσότερων ερωτώμενων και των τριών ομάδων, ενώ έχει και τις περισσότερες παρουσίες στην 

Α΄ θέση μεταξύ των 7 προτάσεών τους, επιβεβαιώνοντας τον κανόνα, που θέλει τα φυσικά 

στοιχεία (ιδίως τα υδάτινα) να κατέχουν σημαντική θέση στη φυσιογνωμική περιγραφή ενός 

τόπου. Άλλωστε, φαίνεται πως ανέκαθεν, αποτελούσε στην κοινή συνείδηση ντόπιων κι 

επισκεπτών, το χαρακτηριστικό στοιχείο των Τρικάλων. Όλοι σχεδόν οι περιηγητές, από τον 

Evliya Celebi, του 17ου αι., ως τον Emil Isabert, του 1873, συμφωνούσαν, πως το πιο όμορφο 

σημείο της πόλης είναι το ποτάμι (Κατσόγιαννος, 1992: 185). Ο Ληθαίος έχει τις περισσότερες 

παρουσίες επίσης στη 2η θέση των προτάσεων των επισκεπτών, ενώ στις προτάσεις των κατοίκων 

εμφανίζεται τις περισσότερες φορές από την 1η μέχρι και την 5η θέση. 
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Για τις επόμενες 5 θέσεις, και οι τρεις ομάδες ερωτώμενων προτείνουν 5 κοινά στοιχεία, με 

μόνη διαφοροποίηση τη σειρά με την οποία τα αναφέρουν. Αυτά είναι: το Βαρούσι, το Φρούριο, 

τα Μανάβικα, ο Μύλος του Ματσόπουλου και ο Πεζόδρομος της Ασκληπιού. Την 7άδα των 

προτάσεων συμπληρώνει το Κουρσούμ Τζαμί (κάτοικοι και επιχειρήσεις) ή το Ρολόι (επισκέπτες). 

Απόλυτη είναι η ταύτιση κατοίκων και επιχειρήσεων της πόλης, στην επιλογή των 7 

στοιχείων, αλλά και στα 6 από τα 7 με τους επισκέπτες, πράγμα που δείχνει πως τα σημαντικότερα 

στοιχεία της φυσιογνωμίας των Τρικάλων, σύμφωνα με τις προτάσεις κατοίκων κι επιχειρηματιών 

της πόλης, είναι αναγνωρίσιμα και από τους επισκέπτες. Τα 5 από αυτά (εκτός του Ληθαίου και 

του Πεζόδρομου της Ασκληπιού) συναρτώνται με την Ιστορικότητά της πόλης. 
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β. Η πόλη των Τρικάλων, κυρίως στο κέντρο της, διατηρεί την Ιστορική της Φυσιογνωμία, 

η οποία ευνοεί την άσκηση επιχειρηματικής δραστηριότητας. 

Η Ιστορική Φυσιογνωμία των Τρικάλων αναγνωρίζεται από το 71,2% των ερωτηθέντων 

επιχειρηματιών του κέντρου της πόλης, ενώ το 81,1% αυτών που την αναγνωρίζουν, θεωρεί πως 

αυτή βοηθάει την άσκηση της επιχειρηματικής τους δραστηριότητας. 

γ. Η πόλη των Τρικάλων μπορεί να προσελκύσει επισκέπτες-τουρίστες και νέους κατοίκους. 

Το 83,2% των ερωτηθέντων κατοίκων θα συνιστούσε τα Τρίκαλα για τόπο κατοικίας σ’ ένα 

φίλο και το 97,6% θα σύστηνε τα Τρίκαλα σε άλλους να τα επισκεφτούν. Σε όμοια, πολύ υψηλά 

ποσοστά (97,3%), επίσης, οι επισκέπτες της πόλης θα σύστηναν τα Τρίκαλα για επίσκεψη-

τουρισμό. 





Σας ευχαριστώ



Σας ευχαριστώ
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